
為推廣基隆在地品牌結合地方產業發展，
今年產發處舉辦首場以調飲為主題的「青創市
集」，頗有口碑。「基隆Podcast」主持人余治明
邀請產發處青綜科潘祖德科長，分享如何刺激
市集消費。而今年度的志工招募活動，包含國
際帆船賽、淨灘、鯨豚救援，任何一場活動想
辦得精采，絕對須團隊竭力以赴；而團隊裡還
有一些人物，他們沒有任何位階和薪酬，卻在
幕後崗位默默付出，志工的精神，值得喝采。
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Q1：「潮嚮．山海基隆」融入基

隆在地元素，如何推廣品牌？

潘祖德： 產發處建立「潮嚮．

山海基隆」為特色品牌，推廣地

方產業和在地青年創業為目的，

如農漁特產品、伴手禮、海洋文

創及青創商品，逐漸獲得市民朋

友的認同，甚至已經擴及到北北

桃民眾，為基隆城市品牌形象加

分！延續去年的好口碑，今年青

創系列市集融入更多基隆在地元

素的創業市集活動，共規劃「調

飲」「原民．異國」「咖啡」「海

洋文創」等4大類別主題。

Q2：市集裡，如何能讓消費者更

輕鬆消費？

潘 祖 德： 根 據 過 去 資 料 統

↑ �基隆Podcast主持人余志明（左）與青
綜科長潘祖德（右）對談。

↑ �擱淺的鯨豚送至基隆八斗子海之生救
傷站收容觀察。

↓ �329當天，基隆有百位青年參與基隆嶼淨灘登頂活動，以行動讓環境永續。

↑ �青創市集引進電子支付，讓購物更便利。

↑ �基隆市長謝國樑期待青創市集，能成
為基隆青年文化和創意的集散地。

基隆 Podcast 簡介
以基隆的視角出發，邀請不同來賓
進行人物訪談，分享在地的人文歷
史、旅遊美食、市政議題、生活節
慶，揭開不為人知的「神祕故事」
與「奇妙冷知識」，讓你在聽節目的
過程中，對於基隆的一切都瞭若指
掌，不知不覺成為基隆通。

要24小時密切照料與觀察，有人

力輪班的需求，最後期望藉由青

年志工的體驗，能深刻體認保護

海洋生態的重要性，並且感受到

自己的努力可帶來實際的改變，

更是一種對大自然的尊重和珍惜。

計， 行 動 支 付 占 市 集 營 收 約

50%， 而 商 家 未 全 面 普 及 曾 流

失不少商機，為擴大電子支付

的使用率，期許參與活動的攤

商能習慣電子支付的模式，為

自身帶來更豐沛的收入。市集

同 時 現 場 提 供 LINE Pay、 悠 遊

卡、 悠 遊 付 等 電 子 支 付 服 務，

讓大家不用帶現金出門，也能

輕鬆消費參加活動。

Q3：今年度的志工招募以及服務

的項目有哪些？

潘祖德： 5月有國際帆船賽志

工特殊訓練，主要是導引參賽選

手、幫助大會賽事。另外7月有淨

灘志工特殊訓練。9月有鯨豚救援

志工特殊訓練，因為搜救鯨豚需


